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I N H A L T

Z E I T E N - W E N D E

Die Hotellerie in der  
Post-Corona-Ära

A P A R T M E N T - H Y P E

Neue Häuser von Stuttgart 
bis Steyr

P L U S

4h in Ljubljana • Recht & 
Steuern • Koffer-Raum

O K T O B E R / N O V E M B E R  3 / 2 0 2 1  5,50 €  B53659

R E I S E - F R E I H E I T

Singapur ö�net für  
Geimp�e aus Deutschland
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12-SEITIGES SPECIAL RUND UM TAGUNGEN, EVENTS & CO.

INKLUSIVE:
SONDERSTRECKE

MICE

Die Lu�fahrt  
bekennt sich zum  

Klimaschutz OHNE SCHAM
FLIEGEN

3 L E I S T U N G S W E R  T  E  &  L E S E R 
Die Zahlen & die Leser

4   P O R T R Ä T

5   S C H W E R P U N K T T H E M E N

6 S T R U K T U R D A T  E N 
Soziodemografie und Typologie der Leser

7   �I N T E R N A T I O N A L

11 A N Z E I G E N 
Formate & Preise

13 B E I L A G E N /  B E I H E F T E R  

14 A L L G E M E I N E   
G E S C H Ä F T S  B E D I N G U N G E N

15 V E R L A G / A N S P R E C H -
P A R T N E R  / DR U C K
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P l u s

Serviced Apartments •  
Recht & Steuern  • Bleisure

P r a x i s t e s t

Über die „Green Lane“  
nach Singapur 

g e s u n d h e i t

Krankenversicherungen für 
Reisende in Pandemie-Zeiten

a u s b l i c k

Diese Trends begleiten uns  
in den nächsten Monaten 

a P r i l / M a i  1 / 2 0 2 1  3,50 €  B53659

Die schönsten Ziele  
für digitale  
Nomaden

BarBados
Bochumstatt

12 Seiten  
Spezial

TAGEN IN
B AYE R N

K l i m a - O f f e n s i v e

Zug statt Flug auf  
innerdeutschen Strecken

m a h l - Z e i t

Adressen für den ersten  
Restaurant-Besuch 2021

J u n i / J u l i  2 / 2 0 2 1  5,50 €  B53659

K r e a t i v - Sz  e n e

Serviced Apartments punkten 
mit innovativen Konzepten
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P l u S

Business-Fashion • Recht & 
Steuern • Koffer-Raum

Urbaner Lifestyle für die Kurzstrecke

rent a  
Scooter

12-seitiges special rund um tagungen, events & co.

inklusive:
sonderstrecke

mice

AKTUELLE DATEN UND SERVICES FINDEN SIE AUCH ONLINE UNTER 
www.businesstraveller.de
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Termine & Themenplan
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L E I S T U N G S W E R T E  &  L E S E R

DIE ZAHLEN
2 0 . 5 9 8 
Druckauflage | IVW-geprüft

4 , 6  L e s e r 
pro Ausgabe

> 1 0 0 . 0 0 0
Business-Kontakte pro Ausgabe

Ø  2 2 0 . 0 0 0
monatliche Page-Impressions

> 20 .50 0
Newsletter-Abonnenten

> 5 0 0 . 0 0 0
Exemplare über 14 internationale  
BUSINESS TRAVELLER Editionen

DIE LESER
3 , 3  M I O .   € 
… haben sie in den letzten zwölf Monaten für
Geschäftsreisen ausgegeben

7 7   % 
verwalten ihr eigenes Reisebudget

7 3   % 
reisen in der First oder Business Class

2 7, 5 
Flüge absolvieren sie durchschnittlich pro Jahr

9 7  T S D  € 
beträgt ihr durchschnittliches  
Jahres-Netto-Einkommen

IVW-Auflage  
III-Quartal 2023
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P O R T R Ä T

das Heft professionelle Hilfestellung gibt beim 
Business auf internationalem Terrain. Über den 
Verband Deutsches Reisemanagement erreichen 
wir außerdem die Entscheider sowie das Travel- 
und Eventmanagement deutscher Unternehmen.

BUSINESS TRAVELLER versorgt seine Leser 
mit brandaktuellen Informationen und fundierten 
Inhalten, die – strukturiert, lesefreundlich und in 
opulenter Optik präsentiert – jenes umfassende 
Know-how vermitteln, das entscheidend ist für 
erfolgreiches Agieren auf den Parketts von Berlin 
bis Beijing.

Auch MICE ist ein Top-Thema für unsere  
Leser, dem wir uns seit zehn Jahren online und 
mit regelmäßigen Supplements gewidmet haben. 

Neu seit 2022: Ab sofort ist das Thema 
Tagungen, Events & Incentives ein neues 
Schwerpunkt-thema im Heft – mit fester Rubrik 
bzw. Sonder-strecke in jeder Ausgabe. Das heißt: 
geballte Information, aktuelle News und 
Adressen für Planer, Travel- und Event-Manager. 

BUSINESS TRAVELLER
Das Geschäftsreisemagazin
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BUSINESS TRAVELLER ist seit über 30 Jahren 
auf dem deutschen Markt – und das einzige 
gedruckte Geschäftsreisemagazin im Segment 
der Publikumszeitschriften, das sich direkt an den 
Reisenden wendet. 

BUSINESS TRAVELLER steht für eine exklu-
sive Zielgruppe: Nationale und internationale 
Geschäftsreisende, Entscheider in Wirtschaft und 
Industrie, MICE-Verantwortliche, leitende Ange-
stellte, Unternehmer und Selbständige. Das Gros 
unserer Leser ist zwischen 30 und 49 Jahre alt, 
hoch qualifiziert, genussfreudig, luxusorientiert, 
technikaffin, tonangebend, gebildet, mit einem 
weit überdurchschnittlichen Bruttoeinkommen. 

BUSINESS TRAVELLER bewegt sich am Puls 
der Zeit – und an allen Brennpunkten des  
Geschäftsreiseverkehrs: an den Gates der 
großen deutschen Flughäfen, in Flughafen-
lounges, an Bord ausgesuchter Airlines, in den 
Businesslounges der Deutschen Bahn, in den 
Zimmern großer Business- und Tagungshotels 
und natürlich bei unseren Abonnenten, denen 

Inhaltlich greifen wir alle Themen auf,  
die für Entscheider der MICE-Branche  
relevant sind. Wir bieten damit allen Kunden 
eine Plattform, die Locations, Services und 
Dienstleistungen im Bereich Meetings,  
Veranstaltungen, Messen & Co. anbieten –  
und damit ihre spezifischen Zielgruppen  
erreichen wollen.

P R E I S L I S T E  N R  .  3 0  G Ü L  T  I G  A B  0 1 . 0 1 .  2 0 2 4
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R e p o R t  a k t u e l l e  t r e n d s

Neue Normalität oder alles beim Alten: 
Diese Trends werden uns in den nächsten 
Monaten begleiten

T e x T  s a b i n e  G a l a s

S a f e t y  f i R S t
Der Reisemarkt wird wieder Fahrt aufneh-
men in den nächsten Monaten, 
die Rahmenbedingungen frei-
lich haben sich grundlegend 
geändert. Ungeachtet des  
Covid-Impfstoffes, der laut 
Kanzlerin bis zum Herbst 
allen Bundesbürgern zur 
Verfügung stehen soll, müs-
sen Reisende weiterhin 
Maske tragen, Hygienere-
geln beachten und – wo 
gewünscht – auch Test-
nachweise, Impfbelege 
oder digitale Ge-
sundheitspässe 
vorlegen. Den 
Betroffenen 
dürfte es 
recht sein: 

Was kommt, 
was bleibt?

→

L u S t  a u f  N e u e S
Die gute Nachricht zuerst: Auch wenn die Welt noch 
nicht zur Normalität zurückgekehrt ist, so schauen die 
Menschen doch mit Ungeduld nach vorne und befassen 
sich gedanklich auch wieder mit Geschäftsreisen. Allein 
der Covid-19-Impfstoff ist für viele Business Traveller 
Motivation und Anlass, sich bald wieder auf den Weg zu 
machen. Eine Studie von BUSINESS TRAVELLER 
UK, Globetrender und American Express Global Busi-
ness Travel unter 2.000 Leserinnen und Lesern des briti-
schen Partnermagazins ergab, dass das Vakzin für 80 Pro-
zent der Befragten die wichtigste Voraussetzung dafür ist, 
wieder berufliche Reisen zu unternehmen. 30 Prozent 
freuen sich sogar darauf. Denn: So groß die Begeisterung 
für Videokonferenzen anfangs auch war – nach einem 
Jahr im Homeoffice wollen die Menschen wieder los,  
Geschäftspartner treffen statt in Bildschirme starren,  
sich austauschen und gemeinsam kreativ sein, Produkte 
präsentieren und neue Kunden akquirieren. Für viele 
sind Businessreisen eine echte Motivationsspritze und 
ein Motor für die Arbeitsleistung (Quelle: IHG-Studie 
in Großbritannien). Mehr als die Hälfte der Unterneh-
men ist gewappnet für einen Neustart, das ergab eine ak-
tuelle Barometerumfrage des Deutschen Geschäftsreise-
verbands VDR unter Travel-Managern. Und: 46 Prozent 
der Befragten sehen Geschäftsreisen als „zwingend not-
wendig“ an. Die Koffer sind gepackt!

1 2
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R e p o R t  a k t u e l l e  t r e n d s
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S C H W E R P U N K  T  T H E M E N  2 0 2 4

MOBILITÄT
Fliegen | Bahn | Auto | Bike | Sharing

HOTEL
Hospitality in Deutschland und der Welt

SERVICED APARTMENTS
Wohnform und Lifestyle

TECHNIK
Hardware, Software, Traveltronics:  
Equipment für Geschäftsreise, Homeoffice,  
Workation und MICE

TRAVEL MANAGEMENT
Produkte, Lösungen, Tipps für die Praxis

HEALTH 
Sicher reisen, gesund ankommen:  
Medizinische Tipps für Globetrotter

WELLNESS 
Stress abbauen, Kraft tanken:  
Ziele, Programme, Produkte 

TASTE & TRAVEL
Restaurants, Food-Konzepte, Bars & More

LIFESTYLE
Gepäck, Fashion, Travel-Gear

NACHHALTIGKEIT
Grün Reisen, Übernachten, Tagen

MICE
→  Tagen im Jahr 2024  

Entwicklungen, Trends, Visionen

→ �Moderner Mix: Hybride im Vormarsch

→ �Messen: Zurück auf Start?

→ �Routine war gestern: 
Veranstaltungsplanung nach Corona

→ �Incentives: Motivation, Mitarbeiterbindung,
Sahnehäubchen

b u s i n e s s t r a v e l l e r . d eJ u n i / J u l i  2 0 2 1

S o n d e r S t r e c k e  M I c e  N a c h h a l t i g k e i t
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Grüne
Kompetenz

T e x T  M i c h a e l  M ö s e r

B
aden-Württemberg hat nicht nur einen  
grünen Ministerpräsidenten, sondern auch 
den ersten Klima-Bürgermeister. Raoul 
Schmidt-Lamontain (Bündnis 90/Die  
Grünen) leitet seit 5. Oktober 2020 in  
Heidelberg das Dezernat für Klimaschutz,  
Umwelt und Mobilität. „Heidelberg ist  
einer der Vorreiter im Klimaschutz. Hier 

kann ich Dinge umsetzen, die sich andere Städte nicht so 
trauen oder die sie sich nicht leisten können“, sagt Raoul 
Schmidt-Lamontain. Sein Kernthema war zuvor die 
Stadtplanung. Es ist also nicht verwunderlich, dass Hei-
delberg ein ökologisches Vorzeigeviertel hat – den größ-
ten Passivhaus-Stadtteil Europas. Die Bahnstadt gilt als 
Leuchtturmprojekt im klimaneutralen Städtebau, und 

4 4

b u s i n e s s t r a v e l l e r . d e J u n i / J u l i  2 0 2 1

S o n d e r S t r e c k e  M I c e  N a c h h a l t i g k e i t

mit ihm das neue Boutique Hotel Qube Bahnstadt, das 
als eines der ersten und wenigen Hotels in Deutschland 
beim Heizen und Kühlen eine maximale CO2-Einspa-
rung erreicht. Das 4-Sterne-Boutique-Hotel wurde im 
vergangenen Jahr eröffnet und befindet sich in der Nähe 
des künftigen Konferenzzentrums. Das neue Convention 
Center wird ebenfalls in Passivhaus-Bauweise erstellt. 
„Die Nachfrage nach nachhaltigen und verantwortungs-
vollen Konzepten steigt in der Tagungsbranche und sei-
tens der Unternehmen enorm“, sagt Johannes Arndt, Ei-
gentümer der Qube Hotels, und ergänzt: „Es war klar, dass 
es in der Bahnstadt als innovativstem und modernstem 
Stadtteil Deutschlands ein ebensolches Hotel braucht.“ 

Bei der Entwicklung des Projekts konnte Arndt seine 
langjährigen Erfahrungen hinsichtlich umweltfreund- →

Auch im Krisenjahr 2021 ist Nachhaltigkeit für  
Tagungsplaner wie Gastgeber ein Muss. Grün tagen, 

netzwerken oder veranstalten: So gehen MICE und 
Klimaschutz zusammen

T e x T  M i c h a e l  M ö s e r

oben rechtS: 
Convention Center 

Heidelberg

unten lInkS: 
Bahnstadt 

Heidelberger 
Energiewende

unten rechtS: 
Landgut Stober

4 5
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Z i e l e  T a s T e  &  T r a v e l

N o r d i s c h e s  U N d e r s t a t e m e N t 
Ganze 25 Sterne-Restaurants hat Berlin – die Hauptstadt ist damit die deutsche 
Nummer eins der Spitzengastronomie. Neu aufgenommen in den kulinarischen Olymp 
wurde 2021 das „Faelt“ (schwedisch für Feld) in Berlin-Schöneberg, das für seine ökolo-
gisch-nachhaltige Küche mit viel Finesse, aber ohne Schnörkel, mit einem Michelin-Stern de-
koriert wurde. Chef Björn Swanson setzt auf Purismus, das neungängige Menü (89 Euro) enthält 
bodenständige Gerichte wie Sauerampfer & Tomate, Königskrabbe & Bärlauch oder geräucherte 
Mohnbutter & Dampfbrot. Man sitzt in einem denkmalgeschützten Altbau von 1903, das Ambiente 
ist angenehm locker und entspannt. Die Köche servieren und erklären ihre Kreationen selbst, Wein 
gibt es auch glasweise – fabelhaft! faelt.de

Essen gehen, 
  in echt!Wenn Träume wahr werden, 
muss man auch wissen, wohin. 

Fünf Tipps fürs erste Mahl
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Z i e l e  T a s T e  &  T r a v e l

N a c h h a l t i g k e i t  
a u f  S t e r N e - N i v e a u 
2020 wurde Slowenien in den Guide Michelin 
aufgenommen, 2021 zur European Region of 
Gastronomy ernannt. Wer das Land kulinarisch 
bislang nicht auf dem Schirm hatte: Die Dichte 
erstklassiger Restaurants ist hoch, die Küche 
zwischen Alpen und Adria so vielfältig wie die 
Landschaft, hinzu kommt der betont nachhalti-
ge Ansatz. Vier slowenische Restaurants tragen 
das international anerkannte Nachhaltigkeits-
zertifikat „Green Key“, darunter das Gasthaus 
„Pri Lojzetu“ im Schloss Zemono in den Juli-
schen Alpen, das zu den ersten Vertretern der 
Slow-Food-Bewegung gehört. Chef Tomaž Ka-
včič führt das Haus in der vierten Generation 
und interpretiert traditionelle Küche auf neue, 
unkonventionelle Art. Auch er ist hochdeko-
riert: 2017 wurde Kavčič 2017 von der Vereini-
gung der Jeunes Restaurateurs d‘Europe ( JRE) 
zum innovativsten Spitzenkoch Europas ge-
wählt, 2020 mit einem Michelin-Stern ausge-
zeichnet. Das Tasting-Menü (vier bis sechs 
Gänge) kostet ab 65 Euro.  zemono.si 

f i N e  D i N i N g  m i t  a l S t e r - B l i c k
Ein echtes Highlight ist – nicht nur kulinarisch – ein Ausflug ins „Lakeside“, vor wenigen Wochen mit einem Michelin-Stern  
gekürtes Restaurant im Hamburger Luxushotel The Fontenay. Ein lichtdurchfluteter, eleganter Raum in der siebten Etage, ganz  
in Weiß, mit grandiosem Blick über die Stadt und die Außenalster: Wer hier Platz nimmt, darf Erwartungen haben. Chef Julian 
Stowasser, erst seit März 2020 im Lakeside, kocht klassisch und doch unkonventionell und überrascht mit kreativen Kombinatio-
nen, ohne verspielt zu sein. Dazu: die glasweise Weinempfehlung zum Menü (vier bis sechs Gänge, 130 bis 165 Euro). 

In Pandemie-Zeiten und in nur wenigen Monaten einen Stern zu erkochen, das ist „eine tolle Bestätigung für das Lakeside- 
Team“, freut sich Fontenay-Chef Thies Sponholz. Julian Stowasser stehen unter anderem die frisch prämiierte Master- 
Sommelière Stefanie Hehn und Chef-Patissier Marco D’Andrea zur Seite. Glückwunsch! thefontenay.com

Hamburg

Slowenien

H O T E L  S E R V I C E D  A P A R T M E N T S
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Immer mehr Menschen wollen autark sein 
und ziehen ein Serviced Apartment  

einem Hotelzimmer vor. Das Angebot in 
den Business-Cities wächst stetig – hier  

kommen 15 spannende Newcomer

T E X T  S A B I N E  G A L A S

Couch, 

M Ü N C H E N  I  |  S T E LL AR I S  APAR TM E N T  H O T E L
Auf dem Campus der TU München in Garching eröffnete Anfang Juni ein Hoteldoppel 
– das Stellaris Apartment Hotel und ein Courtyard by Marriott in direkter Nachbarschaft 
zum Science Congress Center Munich – und ergänzen den Wissenschaftsstandort ab 
sofort um die nötige Infrastruktur für MICE-Veranstaltungen und Lehre.

„Leben am Puls der Zeit“ heißt es im neuen Stellaris Apartment Hotel auf dem For-
schungscampus Garching. Das Haus bietet Businessreisenden „home made living“ für 
kurze oder lange Aufenthalte. Die 159 Apartments – darunter Suiten mit getrenntem 
Wohn- und Schlafbereich – sind „simple & smart“, ausgestattet mit voll ausgestatteter 
Kitchenette, Arbeitsplatz und gratis WLAN. Neben ihren privaten „Square Meters“ stehen 
Gästen auch „Shared Meters“ zur Verfügung – mit Lounge, Billardtisch, begrünter Terras-
se, Bar und regionalem Frühstücksangebot. In den Gemeinschaftsräumen sollen sich 
Menschen begegnen, Hausgäste ebenso wie Studenten oder Universitätsmitarbeiter. Ge-
plant sind Veranstaltungen wie Cocktailkurse, Barbecues und Spiele- sowie Leseabende. 

M Ü N C H E N  I I  |  T H E  F L A G  M E I LLE R  G ÄR T E N
Wo bitte sind die Meiller Höfe, fragt sich die Münchnerin und schaut auf den Plan. 
Die Adresse von dem Mitte Juni eröffneten Boardinghaus The Flag Meiller Gärten 
befindet sich in einem gänzlich neuen Stadtquartier in München-Moosach, noch 
weitgehend unbekannt, aber öffentlich gut angebunden – 15 Minuten brauchen  
S- und U-Bahn bis in die City. Das zweite Haus des Familienunternehmens The Flag 
in der Isarmetropole hat 152 Zimmer und Apartments und richtet sich klar an Ge-
schäftsreisende, die länger bleiben. „Für diese Zielgruppe muss das Gesamtpaket 
stimmen“, sagt Geschäftsführerin Eike Muhr. Das heißt: Apartments mit voll ausge-
statteten Küchen, Parkettböden, bodentiefen Fenstern und gratis WLAN. Außerdem: 
Dachterrasse, Fitnessbereich, Restaurant und Tiefgarage mit E-Ladestation.  

Küche,
Bad

the-flag.de

stellaris-apartment.de

2 6
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T E X T  S A B I N E  G A L A S

→

M Ü N C H E N  I V  |  S C H WAN  LO C K E
Premiere: Die britische Marke Locke eröffnete an der Theresienhöhe das „Schwan Locke“, ihr 
erstes von zwei Serviced-Apartment-Häusern in der bayerischen Landeshauptstadt. Der New-
comer bietet 151 geräumige Studio-Apartments, außerdem einen kostenlosen Coworking-Spa-
ce, ein Fitnessstudio, ein Coffee-Shop, Einzelhandelsflächen, einen begrünten Innenhof und 
eine trendigen Cocktailbar. Das Design des Schwan Locke ist vom Deutschen Werkbund inspi-
riert, der Anfang des 20. Jahrhunderts in München gegründet wurde. Der Werkbund ging da-
von aus, mittels hochkarätiger angewandter Kunst die Lebensqualität im Alltag verbessern zu 

können. Charakteristisch für den Stil des Apartment- 
hotels sind maßgefertigte Möbel sowie eine raffinierte, 
auf die Mitte des letzten Jahrhunderts zurückweisende 
Farbpalette. Außerdem beherbergt das Haus eine 
Kunstsammlung mit Werken lokaler Talente. Im Früh-
herbst soll Nummer zwei eröffnen: das „Wunder Lo-
cke“ in München-Sendling.  lockeliving.com

M Ü N C H E N  I I I  |  AD I N A  M U N I C H
Im September eröffnete im Münchner Werksviertel-Mitte das 
neue Flaggschiff der Adina Hotels in Europa. Das Adina Mu-
nich bezog in einem spektakulären Hotelturm die Etagen 
neun bis 24 – mit insgesamt 234 voll ausgestatteten Studios 
und Apartments. Damit ist das Adina im Werk 4 des ehema-
ligen Industriegeländes das höchste Hotel der Stadt – Pano-
ramablick über München inklusive. Die lichtdurchflutete 
Lobby mit bodentiefen Fenstern befindet sich im 14. Stock. 
Gleich nebenan: das Restaurant mit Bar und Wintergarten. 
Weitere Highlight sind die Bar mit Außenterrasse im 15. 
Stock sowie der Wellnessbereich mit Sauna, Fitnessraum, 
Indoor-Pool und eigener Terrasse auf der gleichen Etage. 
Die Lage im Werksviertel, das sich gerade vom ehemaligen 
Industriegelände zum neuen Szene-Quartier entwickelt und 
mit bunter Gastronomie, Event-Locations und Cowor-
king-Spaces aufwartet, macht das Haus für Businessreisen-
de wie Leisure-Gäste interessant. Der Ostbahnhof mit An-
schluss zur City und zum Flughafen ist um die Ecke. 

S T U T T G A R T  |  D A S  S C H L AF W E R K 
Schlanker Komfort zu günstigen Preisen: Mit diesem Kon-
zept ging zum Jahresanfang Das Schlafwerk (DQuadrat 
Living) in Korntal-Münchingen bei Stuttgart an den Start. 
Das Haus mit 97 Zimmern ist das erste seiner Art für Kurz- 
und Langzeitgäste mit kleinem Budget und hat sowohl Ein-
zelzimmer, Doppelzimmer oder Apartments für bis zu sechs 
Familienmitglieder, Freunde oder Kollegen im Angebot, je-
weils mit Kochmöglichkeit für Selbstversorger. Das dreige-
schossige Parkhaus hat 109 Stellplätze für PKW und Trans-
porter. Der Buchungsprozess bei Schlafwerk ist vollständig 
digitalisiert, die Zimmertüren lassen sich per Smartphone 
ohne zusätzliche App öffnen. Die Preise für Einzel- und Dop-
pelzimmer starten bei 39 Euro pro Nacht. 

das-schlafwerk.de

adinahotels.com/de

S o n d e r S t r e c k e  M I c e  H y b r i d e  M e e t i n g s
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H 
ybride Formate bestimmen maßgeblich das 
„New Normal“ im MICE-Bereich. Die  
Hotelbranche hat schnell auf die neuen 
Pandemie-bedingten Anforderungen re-
agiert und überrascht mit höchst professio-
nellen und kreativen Lösungen. Da wurden 
komplette Fernsehstudios aus dem Boden 
gestampft und modernste Streaming-Tech-

niken entwickelt, die so vor Covid-19 kaum vorstellbar 
waren. Nicht wenigen Hotels kam dabei zugute, dass sie 
die Zeit der Schließung mit Renovierung und Umbau 
nutzen konnten, auch nach der Devise: mehr Raum, 
mehr Abstand und nicht zuletzt mehr Möglichkeiten für 
Events neuen Zuschnitts. 

So hat zum Beispiel das Hilton Frankfurt City Centre 
die Zeichen der Zeit früh erkannt. Aus dem klassisch- 
konventionellen Kettenhotel wurde nach mehrmonati-
ger Umgestaltung und Renovierung ein neues Schmuck-

oben und lInkS (2): 
Atlantic Hotels

rechtS (2): 
Hilton Frankfurt  
City Centre
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Personen, wird aber Pandemie-bedingt derzeit nur mit 
maximal 120 Gästen besetzt. Bei Hybrid-Events arbeitet 
das Hilton mit Partner Encore zusammen, einem inter-
national agierenden Spezialunternehmen für die Aus-
richtung und technologische Umsetzung hybrider und 
virtueller Veranstaltungen. Bei gemeinsamen Treffen 
werden jeweils individuelle Angebote gestaltet. Snijders: 
„Wir ziehen keine fertigen Pakete aus der Schublade, 
sondern entwickeln für den Kunden maßgeschneiderte 
Lösungen.“ Mal seien 60 Personen vor Ort und weite-

Mit modernsten Technologien für hybride Events stellt 
sich die Hotellerie gerade neu auf. Eine Auswahl 
innovativer Konzepte, die zeigen, wohin die Reise geht

T e x T  M i c H a e l  M ö s e r

Studio
Ab ins

stück für die Main-Metropole, ein urbanes Businesshotel 
mit Leisure-Faktor. Auch der Tagungsbereich wurde 
komplett überarbeitet und präsentiert sich seit April mit 
neuem Gesicht und Konzepten, die sich flexibel an die 
jeweiligen Anforderungen anpassen lassen. General  
Manager Marc Snijders: „Wir haben ein urbanes Mee-
ting-Produkt geschaffen, der New-York-Living-Style 
zieht sich durch das ganze Haus und die Meeting-Räume 
sind wie Wohnzimmer geworden – wir nennen das Resi-
dential Feeling“. Der Ballsaal bietet Platz für bis zu 500 →

3 9
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S T R U K T U R D A T E N  S O Z I O D E M O G R A F I E  U N D  T Y P O L O G I E  D E R  L E S E R

GESCHLECHT
Männlich 58 % 
Weiblich 41 % 

ALTER
Unter 30 Jahre	    4 % 
30 bis 39 Jahre	 10 % 
40 bis 49 Jahre	 24 % 
50 bis 59 Jahre	 36 % 

60 Jahre und älter	 26  % 

57% 
19 % 
10 % 

SCHULBILDUNG 
Studium

Abitur/Hochschule 
Weiterf. Schule/ohne Abitur 

Haupt-/Mittelschule 3 % 

11% 
15% 
17% 
9% 
11% 

	







15 % 
14 % 
30 % 
41 % 

Quelle: BUSINESS TRAVELLER-Leserbefragung 2023, Basis: n = 2.340; Auswertung : GoogleAnalytics

TÄTIGKEIT
Verkauf/Vertrieb 26 % 

Firmenleitung 18 % 
Planung/Entwicklung 7 % 

Verwaltung 13 % 
Finanzen 8 % 

Travel-Management 10 % 
Personalwesen 5 % 

Produktion 3 % 
Einkauf 6 % 

Controlling 4 % 

BETRIEBSGRÖSSE  
(MITARBEITER)

Weniger als 10	 20 % 
10 bis 49	 11 % 
50 bis 99	 7 % 

100 bis 499	 15 % 
500 und mehr	 44 % 
Keine Angabe	 3 % 

ORGANISATOR DER  
GESCHÄFTSREISEN

Ich selbst	 	 64% 
Mein Sekretariat	 13 % 

Die Firmenreisestelle	 15 % 
Das Reisebüro	 7 % 

Andere 1 %

BERUFSGRUPPEN
Inhaber/GF eines Betriebes 

Freie Berufe 
Leitende Angestellte 

Angestellte

P R E I S L I S T E  N R  .  3 0  G Ü L  T  I G  A B  0 1 . 0 1 .  2 0 2 4
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I N T E R N A T I O N A L E  A U S G A B E N

G L O B A L  K O M B I :  Neben dem deutschen Magazin erscheint der BUSINESS TRAVELLER insgesamt in 14 Editionen weltweit. Bei gemeinsamer Belegung von 
BUSINESS TRAVELLER Deutschland und einer weiteren internationalen Ausgabe gewähren wir einen additiven Global-Kombi-Rabatt von 10 %!

BUSINESS TRAVELLER UK

BUSINESS TRAVELLER  
MIDDLE EAST

BUSINESS TRAVELLER  
ASIA-PACIFIC

BUSINESS TRAVELLER  
INDIA

BUSINESS TRAVELLER  
US

Weitere Titel: BUSINESS TRAVELLER China | BUSINESS TRAVELLER Russia | BUSINESS TRAVELLER Africa | BUSINESS TRAVELLER Dänemark  
BUSINESS TRAVELLER Ungarn | BUSINESS TRAVELLER Polen | BUSINESS TRAVELLER Holland
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ERSTVERKAUFSTERMIN:
KALENDERWOCHE:      
ANZEIGENSCHLUSS:  
DRUCKUNTERLAGEN: 

ERSTVERKAUFSTERMIN: 
KALENDERWOCHE:      
ANZEIGENSCHLUSS:  
DRUCKUNTERLAGEN: 

ERSTVERKAUFSTERMIN:  
KALENDERWOCHE:  
ANZEIGENSCHLUSS: 
DRUCKUNTERLAGEN: 
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KALENDERWOCHE:      
ANZEIGENSCHLUSS:  
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KALENDERWOCHE:      
ANZEIGENSCHLUSS:  
DRUCKUNTERLAGEN: 

ERSTVERKAUFSTERMIN:
KALENDERWOCHE:      
ANZEIGENSCHLUSS:  
DRUCKUNTERLAGEN: 
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09.02.2024
16.02.2024

 29.02.2024
17   
05.04.2024
12.04.2024

 26.04.2024
26   
07.06.2024
14.06.2024

28.06.2024

35 

09.08.2024
16.08.2024

30.08.2024
44  
10.10.2024

17.10.2024

31.10.2024

50 
22.11.2024
29.11.2024

13.12.2024
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Tagen in Bayern 2024

HOTEL HOTEL

FLIEGEN FLIEGEN

MICE MICE

SERVICED APARTMENTS SERVICED APARTMENTS

T H E M E N P L A N

DESTINATION

TITELTHEMA: Gesund auf Geschäftsreise
+ 10 Tipps für die Langstrecke

Die exklusivsten Flughafen Lounges 

Catering an Bord: Blick hinter die Kulissen

Hotel-Bonusprogramme

Neue Hotelmarken

Tagen in Burgen und Schlössern

Die exklusivsten Meeting-Plätze in Deutschland

DESTINATION

 Reisegepäck Kopfhörer

Abu Dhabi

4 Stunden in… Brüssel

Longstay Apartments 

TITELTHEMA: Flugverkehr nach Asien

Airline Bonusprogramme 

Private Business Jets

Cityhotels - Urbane Oasen

Tagen in Golf-Resorts 

Teambuilding Events

Hong Kong

4 Stunden in… Helsinki

Workation & Remote Work
Digitale Nomaden bei airbnb 

Uhren - Neue Modelle für Geschäftsreisende

Reiseversicherung

LIFESTYLE

J U L I  /  A U G U S T  0 4 /  2 0 2 4M A I  /  J U N I  0 3 /  2 0 2 4

 TITELTHEMA: Modernes Geschäftsreise-Management 

FLIEGEN

Update: Business Klasse
Ausprobiert: Die neue KLM Business Klasse 

HOTEL

Nachhaltigkeit im Hotel

ESG - Environmental, Social and Governance

MICE

Hotel oder Serviced Apartments
- die Vor- & Nachteile

SERVICED APARTMENTS

DESTINATION
Doha

4 Stunden in…: New York

LIFESTYLE

Coole Technik Gadgets für die Reise

9
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MICE

HOTEL

FLIEGEN FLIEGEN

SERVICED APARTMENTSSERVICED APARTMENTS

DESTINATION

LIFESTYLE LIFESTYLE LIFESTYLE

T H E M E N P L A N

TITELTHEMA: Mit dem Zug auf Geschäftsreise

FLIEGEN

HOTEL

TITELTHEMA: Neue Mobility Konzepte der 
                         Autovermieter

Update: Premium Economy Klasse 

Investition in die Zukunft - neue Flughäfen

SPECIAL: Tagen in Österreich 2024

Airport-Hotels
Neue Projekte in Deutschland, Europa   

und in der Welt

Die Newcomer 2024

London

4 Stunden in … Wien

Reisen auf Gleisen: Der neue ICE 3 neo 

Nachtzüge in Europa

Neue Business Notebooks 

TITELTHEMA: Business Traveller Award 2024  
Die Sieger

Stopover-Programme der Airlines

Die spannendsten Neueröffnungen 2024

Bahnhof-Hotels

MICE

Tagen im Winter
Die schönsten Veranstaltungsplätze im Schnee

Hong Kong

4 Stunden in….Kopenhagen 

Digitale Reisekosten 

T H E M E N P L A N  2 0 2 4 2 .  H  a l  b j  a h r

DESTINATION DESTINATION

SERVICED APARTMENTS

Co-Working Space & Remote Working

HOTEL

MICE
Tagen in Norddeutschland

Neue MICE-Location 

Apartmentservice mit Tagungsmöglichkeit

Taipeh

4 Stunden in…: Budapest

Nachhaltigkeit bei den Apartmenthäusern

Weihnachtsgeschenke für Business Traveller
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2 / 1 - A N ZE I G E
P R E I S : 	 1 4 . 2  0 0 , –  €

S E I T E N  Ü B E R  B U N D
A n s c h n i t t * : 	 4 1 2  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 3 7 6  x  2 3 1   m m

1 / 1 - A N ZE I G E
I n n e n t e i l : 	 7 . 2 0 0 , –  €  
2 .  U m s c h l a g s e i t e : 	 8. 1  0 0 , –  €  
4 . U m s c h l a g s e i t e : 8 . 5 0 0 , –  €

A n s c h n i t t * : 	 2 0 6  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 7 3  x  2 3 1   m m

2 / 3 - A N ZE I G E
P R E I S : 		 5 . 3 0 0 , –  €

Q U E R : 	 A n s c h n i t t * : 	 2 0 6  x  1 8 4   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 7 3  x  1 5 2   m m

H O C H : 	 A n s c h n i t t * : 	 1 3 2  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 1 4  x  2 3 1   m m

1 / 2 - A N ZE I G E
P R E I S : 		 3 . 9 5 0 , –  €

Q U E R : 	 A n s c h n i t t * : 	 2 0 6  x  1 3 6   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 7 3  x  1 1 7   m m

H O C H : 	 A n s c h n i t t * : 	 1 0 1  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 8 3  x  2 3 1   m m

1 / 3 - A N ZE I G E
P R E I S : 		 2  .  8 5 0 , –  €

Q U E R : 	 A n s c h n i t t * : 	 2 0 6  x  9 1   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 7 3  x  7 2   m m

H O C H : 	 A n s c h n i t t * : 	 7 3  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 5 5  x  2 3 1   m m

1 / 4 - A N ZE I G E
P R E I S : 		 2  . 2 5  0 , –  €

Q U E R : 	 A n s c h n i t t * : 	 5 6  x  2 7 5   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 3 8  x  2 3 1   m m

H O C H : 	 A n s c h n i t t * : 	 2 0 6  x  6 8   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 1 7 3  x  4 9   m m

B L O C K : 	 A n s c h n i t t * : 	 1 0 1  x  1 3 6   m m
S a t z s p i e g e l * : 	 8 4  x  1 1 6   m m
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MA L S TA F F E L :
2 Anzeigen = 3 % | 3 Anzeigen = 5 % | 4 Anzeigen = 7 % | 6 Anzeigen = 10 %

M E N G E N S TA F F E L :
ab 2 Seiten = 5 % | ab 3 Seiten = 7 % | ab 4 Seiten = 10 % | ab 6 Seiten = 12 % | ab 8 Seiten = 15 %

Erweiterte Mal- und Mengenstaffel auf Anfrage. Keine Mal- und Mengenstaffel auf Sonderplazierung und Ad-Specials. 
Nachbelastungen und Gutschriften werden nach der tatsächlich abgenommenen Menge (am Ende des Dispositions-
jahres) abgerechnet. Streckenrabatte auf Anfrage.
Sonderwerbeformen: auf Anfrage | Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. | Agenturvergütung: 15 %

Anschnittgefährdete Text- oder Bildelemente sollten wegen möglicher Beschnitt-Toleranzen  
oben und unten mindestens 5 mm und wegen der Verjüngung der Seiten zur Heftmitte hin  
seitlich mindestens 10 mm vom beschnittenen Endformat (206 x 275 mm) nach innen gelegt werden.  
Formate über Bund verstehen sich inklusive 3 – 5 mm Bundzugabe. Bundüberlappung muss  
im Motiv angelegt sein.

S O N D E R F O R M AT E A U F  A N F R A G E

INSELANZEIGE 
2 6 0  x  1 1 6   m m TUNNELANZEIGE 

2 6 0  x  1 3 6   m m

BUTTERFLY-ANZEIGE 
  4 1 2  x  7 2   m m

WINKELANZEIGE

Q U E R :   4 1 2  x  7 1   m m 
H O C H :  7 1  x  2 7 6   m m

A D V E R T O R I A L :
P r e i s e  fü r  r e da k t i o n e l l e   Un t e r s t ü t zu n g 
u n d  D e s i g n   na c h  A r t  u n d  Um fa n g.
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A d v e r t o r i A l

Kasten_Initial Iquam veleste volupta tectas doluptatior mo-
luptio. Nonseru ptatiae nonseque modi diciis doloribus rem 
hillaudam, omniatiuntes sit vent aligentum quam qui untibus 
dolum delese natur? Endaerf erspera tiorum, nemosam et 

moditi assunt, quis doluptatur? Uribeaquasin conempore nem et opta-
tem volorro quossi cust incte sequia idus eos andae. Neque velis as 
nihilit derecest, sum eum rescipsum ea sitate vende comnis eum laut 
et aut maximodiciis dolo bera neceaqui to dolut aspe dis doluptia si-
tecae prepelitio molorep tatiatur magnatia del modiosandi offictes et 
laut que alit proreseque libus.

Ore net invere, sus, atusapid maio ess
usdant aut unt, qui vitasim que deliquia illaut plit alibusamus sum re-
recae velibus.Ic to bea il ilia atust estiae imodit, sinciist labore ra vent 
excepudant officiuntem ium que eumquo quo que peribero et audis aut 
perio. Aligend aepella tquatur sequae es eatios dent ipsum ipitias pos 
essunt is eictiis dolent ra debiscidi auda quiae nit exceruntio que et do-
lorum es rerferum eum venimus exceptas re quis ut esto molore, core 

Headline
Vorspann 

2-zeilig

Bildunterschrift

Bildunterschrift

Bildunterschrift

nos sit, con rempori vel ius de parci culpa platem et autem quis re sim-
pos quiatis aut officta tumendaepro consequ idenietusae none vellup-
turepe expera dolor

Ore net invere, sus, atusapid maio ess
eped et omnia dolenist estis consect atemporatiur solorrorro etur sunt, 
comnienti opta et rem. Quibust quam et eosapienda as simpor audae 
pa quasperibusa dolorum se ilibern atemporae peribus, si assim ad qui 
voluptatia is mos es ipit unditis nihicitiam ide suntiant, eati conseque 
dest, consequ atemod quam esto volupti atessincte verem laborep 
raectem nimilig natentiae inim facer

Überschrift
Ore net invere, sus, atusapid 
que volore, tentem am faccuptat molupta pelique est et quiaepe rum-
qui unt explitin pos rerest, eicatis vellam ipsum natur? Quisquis et do-
luptus adiant es nosam num illitat escipsam, estrunt alignit ut et ea 
ipsus doluptaturi sim eliquia nis estiume etur? Quia veratur auda dole-
nim faccabo. Buscid et maio est, sa que peremos asperum haris as a 
esedionsed voluptatur? To est, ut es volupta tiatem ex erum utet essi to 
minit voluptatem aut venistia comnis soloreprem exercium eum ut et 
etur aut audi dolorest omnisitam 
inullabo. Nem ft quia voles aut 
omnis et aut audaest, quod min 
reprore voluptatus. logo
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A d v e r t o r i A l

Vorspann 
2-zeilig

Kasten_Initial Iquam veleste volupta 
tectas doluptatior moluptio. Nonse-
ru ptatiae nonseque modi diciis do-
loribus rem hillaudam, omniatiuntes 

sit vent aligentum quam qui untibus dolum 
delese natur? Endaerf erspera tiorum, nemo-
sam et moditi assunt, quis doluptatur? Uribea-
quasin conempore nem et optatem volorro 
quossi cust incte sequia idus eos andae. Ne-
que velis as nihilit derecest, sum eum res-
cipsum ea sitate vende comnis eum laut et 
aut maximodiciis dolo bera neceaqui to dolut 
aspe dis doluptia sitecae prepelitio molorep 
tatiatur magnatia del modiosandi offictes et 
laut que alit proreseque libus.

Ore net invere, sus, atusapid maio essus-
dant aut unt, qui vitasim que deliquia illaut plit 
alibusamus sum rerecae velibus.

Ic to bea il ilia atust estiae imodit, sinciist 
labore ra vent excepudant officiuntem ium que 
eumquo quo que peribero et audis aut perio. 
Aligend aepella tquatur sequae es eatios dent 
ipsum ipitias pos essunt is eictiis dolent ra de-
biscidi auda quiae nit exceruntio que et do-
lorum es rerferum eum venimus exceptas re 
quis ut esto molore, core nos sit, con rempori 
vel ius de parci culpa platem et autem quis re 
simpos quiatis aut officta tumendaepro conse-
qu idenietusae none vellupturepe expera dolo-
reped et omnia dolenist estis consect atempo-

ratiur solorrorro etur sunt, comnienti opta et 
rem. Quibust quam et eosapienda as simpor 
audae pa quasperibusa dolorum se ilibern 
atemporae peribus, si assim ad qui voluptatia 
is mos es ipit unditis nihicitiam ide suntiant, 
eati conseque dest, consequ atemod quam 
esto volupti atessincte verem laborep raectem 
nimilig natentiae inim facerumque volore, ten-

tem am faccuptat molupta pelique est et qui-
aepe rumqui unt explitin pos rerest, eicatis 
vellam ipsum natur? Quisquis et doluptus adi-
ant es nosam num illitat escipsam, estrunt 
alignit ut et ea ipsus doluptaturi sim eliquia nis 
estiume etur? Quia veratur auda dolenim fac-
cabo. Buscid et maio est, sa que peremos as-
perum haris as a esedionsed mincide rnatiore 
volor milique voluptatur? To est, ut es volupta 
tiatem ex erum utet essi to minit voluptatem 
aut venistia comnis soloreprem exercium eum 
ut et etur aut audi dolorest omnisitam inullabo. 
Nem fugita simetur? Ecullest quia voles aut 
omnis et aut audaest, quod min reprore vo-
luptatus.

Ectatur rehende llorem faccaep erorehendi 
repudit re, omnihil is et eum re ommolen isto-
res tioreraest aciunte commolu ptaqui dolori 
vollorepero v aturita quamus, as eum ipsam 
endaectotate olo qui occuptas quam et fuga. 
Itas aut verio. Ovitaspis ratibusdande si od 
modicaturio expellam et pe nosam exerupt 
aturita quamus, as eum ipsam endaectotate 
cusae delis a que conse rehenimus moluptae 
porro torit, imod qui renimpore, consed est-
rum, ut velit accullaut por ma con rem quate 
labor se volore nobitem. Nem corit, solupis 
accab idelitaese si rem con repudae. Ut omnis 
aceaquossit quiandiatur.

Zusatz

Headline

P R E I S L I S T E  N R  .  3 0  G Ü L  T  I G  A B  0 1 . 0 1 .  2 0 2 4



b u s i n e s s t r a v e l l e r . d e1 3

→ B E I L A G E N
sind der Zeitschrift lose beigefügte Drucksachen. Beilagen müssen zum 
Bund des Trägerproduktes hin geschlossen sein. Die Beschaffenheit der 
Beilage muss eine reibungslose maschinelle Verarbeitung gewährleisten.

Mindestauflage:	� 10.000 Exemplare, Teilauflage nach Rücksprache mit 
dem Verlag

Mindestformat:	 105 x 148 mm (DIN A6)
Beilagendicke:	 max. 3 mm 
Höchstformat:	 186 x 255 mm

Preis je angefangene Tausend Exemplare: 
bis 30 g = 115,– Euro | bis 50 g = 125,– Euro | inkl. Postgebühren

→ B E I H E F T E R
sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/Prospekte eines 
Werbungtreibenden.

Beihefterpreise:	� 2 – 4 Seiten = 8.140,– Euro | 12 Seiten = 13.350,– Euro 
8 Seiten = 11.450,– Euro | 16 Seiten = 16.380,– Euro

Mindestformat:	 105 x 148 mm (DIN A6)
min. Papierstärke:	 115 g (bei einem Blatt)
Höchstformat:	 206 x 275 mm 
max. Papierstärke:	 300 g 

Kopfbeschnitt 10 mm, im Bund Fräsrand 3 mm, Seiten- und Fußbeschnitt mindestens 3 mm. Anlieferung fertig gefalzt.

BITTE BEACHTEN SIE BEI BEILAGEN,  
BEIHEFTERN UND AUFKLEBERN:
Bei Auftragserteilung sind 5 Muster erforderlich, die für die maschinelle 
Verarbeitung geeignet sein müssen. Evtl. anfallende Beschnitt- und Falz
arbeiten werden gesondert berechnet. Auftragstermin zum Anzeigen-
schluss. Bitte liefern Sie die Beilagen spätestens 8 Tage, jedoch frühestens 
13 Tage vor Erstverkaufstag frei Haus. 

Verpackung in Kartons:	� Die Beilagen sind in gleicher Richtung liegend 
spielfrei, durch Zwischenstege und -bögen 
gegen Verrutschen geschützt und mit einer 
Griffhöhe von mind. 100 mm zu verpacken.

Verpackung auf Paletten:	� Die Beilagen dürfen innerhalb der Länge nicht 
kreuzweise gelegt sein; jede Lage ist mit einem 
mind. 2 mm dicken Zwischenboden zu versehen. 
Gestretchte Paletten müssen mit einem Ecken-/
Kantenschutz versehen sein. Die Anlieferung 
erfolgt ausschließlich auf Euro-Paletten.

Sämtliche Beilagen, Beihefter müssen unverschränkt angeliefert werden. 
Lieferanschrift wird bei Auftragserteilung bekanntgegeben. Preise zuzüglich 
gesetzlicher Mehrwertsteuer.

B E I L A G E N / B E I H E F T E R  F O R M A T E  &  P R E I S E
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A L L G E M E I N E  G E S C H Ä F T S B E D I N G U N G E N

1. �Anzeigenaufträge sind im Zweifelsfall inner-
halb eines Jahres abzunehmen.

2. �Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten 
Ausgaben zu bestimmten Terminen oder an be-
stimmten Plätzen wird keine Gewähr geleistet.

3. �Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt
die Verantwortung für die Richtigkeit des
zurückgesandten Abzugs. Wird der Abzug
nicht termingerecht zurückgeschickt, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

4. �Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen.
Ungeeignete oder beschädigte Druckunterla-
gen werden dem Auftraggeber unverzüglich
zurückgesandt.

5. �Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise 
unleserlichem, unrichtigem oder unvollständi-
gem Abdruck der Anzeige zu einer Zahlungs-
minderung oder zu einem Ersatzanspruch 
berechtigt, es sei denn, dass durch die Mängel 
der Zweck der Insertion nur unerheblich beein-
trächtigt wird. Die Mängelbeschwerde muss 
triftig begründet sein und spätestens innerhalb 
von vier Wochen nach Rechnungslegung 
schriftlich beim Verlag vorliegen.

6. �Sind etwaige Mängel bei den Druckunterla-
gen nicht sofort  Druckvorgang, so hat der
Inserent bei ungenügendem Abdruck keine
Ansprüche.

7. �Die Haftung für mittelbare oder unmittelbare 
Schäden aus Vertragsverletzungen wird der 
Höhe nach auf den jeweiligen Nettopreis der
Anzeige beschränkt, es sei denn, dass der 
Schaden auf vorsätzlicher oder grob fahrlässiger
Vertragsverletzung beruht.

8. �Der Verlag liefert sofort nach Erscheinen der
Anzeige Belegexemplare.

9. �Die in der Anzeigen-Preisliste bezeichneten
Nachlässe werden nur für die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen gewährt. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.

10. �Bei Erweiterung des Auftrags entsteht ein
Anspruch auf rückwirkenden Rabatt, sofern
der Grundauftrag bereits rabattfähig war. Der
Anspruch erlischt, wenn er nicht spätestens
einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres
geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag
nicht die vorgesehene Anzeigenzahl, so wird
der zuviel gewährte Preisnachlass nachträg-
lich in Rechnung gestellt.

11. �Kosten für erhebliche Änderungen ursprüng-
lich vereinbarter Ausführungen und für
Lieferungen bestellter Sonderdrucke hat der
Auftraggeber zu bezahlen.

12. �Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druck
unterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen 
der jeweiligen Anzeige, sofern nicht aus-
drücklich eine andere Vereinbarung getroffen 
wurde.

13. �Bei Änderung der Anzeigen-Preisliste gelten
die neuen Bedingungen auch für laufende
Verträge.

14. �Textanzeigen, die auf Grund ihrer Gestal- 
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als Werbung deutlich kenntlich
gemacht.

15. �Wenn die Zeitschrift infolge höherer Gewalt,
Streik oder dergleichen nicht erscheinen
kann, entfällt für den Verlag jede Haftung
gegenüber dem Auftraggeber.

16. �Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die
Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen
unberührt.

17. �Erfüllungsort und Gerichtsstand ist München.
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V E R L A G / A N S P R E C H P A R T N E R / D R U C K

Informationsgemeinschaft zur  
Feststellung der Verbreitung von  

Werbeträgern e. V.

V E R L A G / R E D A K T I O N
HERAUSGEBER:
Perry Publications GmbH, Sebastian-Bauer-Str. 28 
81737 München 
Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 0, Fax 0 89 / 1 30 14 32 - 22 
www.businesstraveller.de ; USt-ID: DE 198910693

GESCHÄFTSFÜHRER/VERLAGSLEITUNG:  
Christian Buck, Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 20 
buck@businesstraveller.de

CHEFREDAKTION:
Michael Möser Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 0 
moeser@businesstraveller.de

BANKVERBINDUNG: 
Commerzbank München 
IBAN: DE 33 7008 0000 0491 9725 00, SWIFT/BIC: DRES DE FF 700

ERSCHEINUNGSWEISE:
6 x jährlich (siehe Terminplan)

ERSTVERKAUFSTAG:
Freitag (siehe Terminplan)

EINZELVERKAUFSPREIS: 
5,50 Euro

JAHRESABO: 
49,00 Euro / 6 Ausgaben

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Zahlungen sofort rein netto. Bei Vorauszahlungen, die in voller 
Höhe vor dem Erscheinungstermin eingehen, wird 2 % Skonto 
gewährt, es sei denn, es bestehen noch ältere Forderungen.  
 Bankeinzugsverfahren ist möglich (2 % Skonto).

IVW-AUFLAGE IV/2022:
 Druckauflage: 20.598 
Verbreitete Auflage: 19.737 
Verkaufte Auflage: 13.653

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN:
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die AGB der Perry 
Publications GmbH.

A N Z E I G E N
VERANTWORTLICH + ANLIEFERUNG ANZEIGEN:  
Christian Buck, Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 20  
anzeigen@businesstraveller.de

ANZEIGEN-DISPOSITION:
dispo@businesstraveller.de, Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 20

D R U C K
DRUCKEREI:
Vogel Druck und Medienservice GmbH 
Leibnizstraße 5, 97204 Höchberg

Druckverfahren:	Rollenoffset, Raster 4c 60er, sw 54er 
Verarbeitung:	 Klebebindung
Papier: 	� Umschlag: holzfrei Bilderdruck glänzend 170 g 

Innenteil: fast holzfrei Bilderdruck glänzend 80 g
Digitale  
Druckvorlagen:	� Druckfertige pdf-Dateien oder offene Dateien  

mit allen Schrift- (auch Standardschriften)  
und Bilddaten per: CD-ROM, DVD oder E-Mail 
(dispo@businesstraveller.de)

Bitte senden Sie uns zu jeder Datei einen entsprechenden Proof. 
Für Datensätze und Proofs gelten die ECI-Profile: PSO LWC Improoved für den 
Innenteil und ISOcoated v2, 300 für den Umschlag.
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