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Apartment-Expertin Anett 
Gregorius im Interview
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Hotel-Architektur überrascht  
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für Mensch und KlimaRA
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Die Hotellerie in der  
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Singapur ö�net für  
Geimp�e aus Deutschland
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Serviced Apartments •  
Recht & Steuern  • Bleisure

P r a x i s t e s t

Über die „Green Lane“  
nach Singapur 

g e s u n d h e i t

Krankenversicherungen für 
Reisende in Pandemie-Zeiten

a u s b l i c k

Diese Trends begleiten uns  
in den nächsten Monaten 
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Die schönsten Ziele  
für digitale  
Nomaden

BarBados
Bochumstatt

12 Seiten  
Spezial

TAGEN IN
B AYE R N

K l i m a - O f f e n s i v e

Zug statt Flug auf  
innerdeutschen Strecken

m a h l - Z e i t

Adressen für den ersten  
Restaurant-Besuch 2021
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K r e a t i v - Sz  e n e

Serviced Apartments punkten 
mit innovativen Konzepten
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Business-Fashion • Recht & 
Steuern • Koffer-Raum

Urbaner Lifestyle für die Kurzstrecke

rent a  
Scooter

12-seitiges special rund um tagungen, events & co.

inklusive:
sonderstrecke

mice

You can also find current data and services online at  
www.businesstraveller.de
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figures
2 0 . 249 
Print circulation | IVW-certified

4 , 6  r e a d e r s 
per copy

>  1 0 0 . 0 0 0 
Business-Contacts per edition

Ø  1 5 0 . 0 0 0 
Page-Impressions per month

>  9 . 5 0 0
Newsletter subscribers

>  5 0 0 . 0 0 0 
copies worldwide with 14 international  
business traveller edititions

readers
3 , 3  m i o .   € 
… have BT-readers spent for business travel during
the last 12 months

7 7   % 
manage their own travel budget

7 3   % 
travel in First or Business Class

2 7, 5 
flights BT-readers complete on average per year

9 7  t s d  € 
is the annual net income of BT-readers

IVW-Auflage  
IV-Quartal 2022
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p o r t ra  i t

assistance for business on international terrain. 
Through the German Travel Management Asso-
ciation, we also reach decision-makers and the 
travel and event management teams of German 
companies.

BUSINESS TRAVELLER provides its readers 
with up-to-the-minute information and well-foun-
ded content, which - structured, reader-friendly 
and presented in an opulent visual style - imparts 
the comprehensive know-how that is crucial for 
successful action on the markets from Berlin to 
Beijing.

MICE is also a focus topic for our readers, to 
which we have dedicated ourselves for ten years 
online and with regular supplements. 

New in 2022: From now on, the topic of mee-
tings, events & incentives is a new focus topic 
in the magazine - with a fixed column or special 
section in every issue. This means: concentrated 
information, current news and addresses for 
planners, travel and event managers. 

BUSINESS TRAVELLER 
The business travel magazine
BUSINESS TRAVELLER has been on the 
German market for over 25 years - and is the only 
printed business travel magazine in the general-
interest magazine segment that addresses the 
traveler directly.  

BUSINESS TRAVELLER stands for an exclusi-
ve target group: national and international busi-
ness travellers, decision-makers in business and 
industry, MICE managers, executives, entrepre-
neurs and self-employed persons. The majority 
of our readers are between 30 and 49 years old, 
highly qualified, pleasure-loving, luxury-oriented, 
tech-savvy, tone-setting, educated, with a gross 
income well above average.

BUSINESS TRAVELLER has its finger on the 
pulse of the times - and at all the focal points 
of business travel: at the gates of major German 
airports, in airport lounges, on board of selected 
airlines, in the business lounges of Deutsche 
Bahn, in the rooms of large business and confe-
rence hotels and, of course, with our subscribers, 
to whom the magazine provides professional 

In terms of content, we take up all topics 
relevant for decision-makers in the MICE in-
dustry. We thus offer a platform to all customers 
who offer locations and services in the field of 
meetings, events, trade fairs & Co. - and thus 
reach their specific target groups.
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R e p o R t  a k t u e l l e  t r e n d s

Neue Normalität oder alles beim Alten: 
Diese Trends werden uns in den nächsten 
Monaten begleiten

T e x T  s a b i n e  G a l a s

S a f e t y  f i R S t
Der Reisemarkt wird wieder Fahrt aufneh-
men in den nächsten Monaten, 
die Rahmenbedingungen frei-
lich haben sich grundlegend 
geändert. Ungeachtet des  
Covid-Impfstoffes, der laut 
Kanzlerin bis zum Herbst 
allen Bundesbürgern zur 
Verfügung stehen soll, müs-
sen Reisende weiterhin 
Maske tragen, Hygienere-
geln beachten und – wo 
gewünscht – auch Test-
nachweise, Impfbelege 
oder digitale Ge-
sundheitspässe 
vorlegen. Den 
Betroffenen 
dürfte es 
recht sein: 

Was kommt, 
was bleibt?

→

L u S t  a u f  N e u e S
Die gute Nachricht zuerst: Auch wenn die Welt noch 
nicht zur Normalität zurückgekehrt ist, so schauen die 
Menschen doch mit Ungeduld nach vorne und befassen 
sich gedanklich auch wieder mit Geschäftsreisen. Allein 
der Covid-19-Impfstoff ist für viele Business Traveller 
Motivation und Anlass, sich bald wieder auf den Weg zu 
machen. Eine Studie von BUSINESS TRAVELLER 
UK, Globetrender und American Express Global Busi-
ness Travel unter 2.000 Leserinnen und Lesern des briti-
schen Partnermagazins ergab, dass das Vakzin für 80 Pro-
zent der Befragten die wichtigste Voraussetzung dafür ist, 
wieder berufliche Reisen zu unternehmen. 30 Prozent 
freuen sich sogar darauf. Denn: So groß die Begeisterung 
für Videokonferenzen anfangs auch war – nach einem 
Jahr im Homeoffice wollen die Menschen wieder los,  
Geschäftspartner treffen statt in Bildschirme starren,  
sich austauschen und gemeinsam kreativ sein, Produkte 
präsentieren und neue Kunden akquirieren. Für viele 
sind Businessreisen eine echte Motivationsspritze und 
ein Motor für die Arbeitsleistung (Quelle: IHG-Studie 
in Großbritannien). Mehr als die Hälfte der Unterneh-
men ist gewappnet für einen Neustart, das ergab eine ak-
tuelle Barometerumfrage des Deutschen Geschäftsreise-
verbands VDR unter Travel-Managern. Und: 46 Prozent 
der Befragten sehen Geschäftsreisen als „zwingend not-
wendig“ an. Die Koffer sind gepackt!

1 2
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MOBILITY
Flying | Trains | Cars | Bikes | Sharing

HOTEL
Hospitality in Germany and the world

SERVICED APARTMENTS
Housing und lifestyle

TECHNICS
Hardware, software, traveltronics:  
equipment for business travel, homeoffice,  
workation und MICE

TRAVEL MANAGEMENT
Products, solutions, Tips for practice

HEALTH 
Travel safe, arrive healthy:  
medical tips for globetrotters

WELLNESS 
Reduce stress, recharge your batteries:  
goals, programs, products 

TASTE & TRAVEL
Restaurants, food concepts, bars & more

LIFESTYLE
Baggage, fashion, travel-gear

SUSTAINABLIITY
Green travel, hotels, meetings

MICE

→ Meetings in 2023:  
Developments, trends, visions 
→ Modern mix: Hybrids on the rise 
→ trade fairs: Back to start? 
→ routine was yesterday:  
event planning according to Corona 
→ Incentives: Motivation, employee loyalty, icing 
on the cake.
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Grüne
Kompetenz

T e x T  M i c h a e l  M ö s e r

B
aden-Württemberg hat nicht nur einen  
grünen Ministerpräsidenten, sondern auch 
den ersten Klima-Bürgermeister. Raoul 
Schmidt-Lamontain (Bündnis 90/Die  
Grünen) leitet seit 5. Oktober 2020 in  
Heidelberg das Dezernat für Klimaschutz,  
Umwelt und Mobilität. „Heidelberg ist  
einer der Vorreiter im Klimaschutz. Hier 

kann ich Dinge umsetzen, die sich andere Städte nicht so 
trauen oder die sie sich nicht leisten können“, sagt Raoul 
Schmidt-Lamontain. Sein Kernthema war zuvor die 
Stadtplanung. Es ist also nicht verwunderlich, dass Hei-
delberg ein ökologisches Vorzeigeviertel hat – den größ-
ten Passivhaus-Stadtteil Europas. Die Bahnstadt gilt als 
Leuchtturmprojekt im klimaneutralen Städtebau, und 

4 4
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S o n d e r S t r e c k e  M I c e  N a c h h a l t i g k e i t

mit ihm das neue Boutique Hotel Qube Bahnstadt, das 
als eines der ersten und wenigen Hotels in Deutschland 
beim Heizen und Kühlen eine maximale CO2-Einspa-
rung erreicht. Das 4-Sterne-Boutique-Hotel wurde im 
vergangenen Jahr eröffnet und befindet sich in der Nähe 
des künftigen Konferenzzentrums. Das neue Convention 
Center wird ebenfalls in Passivhaus-Bauweise erstellt. 
„Die Nachfrage nach nachhaltigen und verantwortungs-
vollen Konzepten steigt in der Tagungsbranche und sei-
tens der Unternehmen enorm“, sagt Johannes Arndt, Ei-
gentümer der Qube Hotels, und ergänzt: „Es war klar, dass 
es in der Bahnstadt als innovativstem und modernstem 
Stadtteil Deutschlands ein ebensolches Hotel braucht.“ 

Bei der Entwicklung des Projekts konnte Arndt seine 
langjährigen Erfahrungen hinsichtlich umweltfreund- →

Auch im Krisenjahr 2021 ist Nachhaltigkeit für  
Tagungsplaner wie Gastgeber ein Muss. Grün tagen, 

netzwerken oder veranstalten: So gehen MICE und 
Klimaschutz zusammen

T e x T  M i c h a e l  M ö s e r

oben rechtS: 
Convention Center 

Heidelberg

unten lInkS: 
Bahnstadt 

Heidelberger 
Energiewende

unten rechtS: 
Landgut Stober
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Z i e l e  T a s T e  &  T r a v e l

N o r d i s c h e s  U N d e r s t a t e m e N t 
Ganze 25 Sterne-Restaurants hat Berlin – die Hauptstadt ist damit die deutsche 
Nummer eins der Spitzengastronomie. Neu aufgenommen in den kulinarischen Olymp 
wurde 2021 das „Faelt“ (schwedisch für Feld) in Berlin-Schöneberg, das für seine ökolo-
gisch-nachhaltige Küche mit viel Finesse, aber ohne Schnörkel, mit einem Michelin-Stern de-
koriert wurde. Chef Björn Swanson setzt auf Purismus, das neungängige Menü (89 Euro) enthält 
bodenständige Gerichte wie Sauerampfer & Tomate, Königskrabbe & Bärlauch oder geräucherte 
Mohnbutter & Dampfbrot. Man sitzt in einem denkmalgeschützten Altbau von 1903, das Ambiente 
ist angenehm locker und entspannt. Die Köche servieren und erklären ihre Kreationen selbst, Wein 
gibt es auch glasweise – fabelhaft! faelt.de

Essen gehen, 
  in echt!Wenn Träume wahr werden, 
muss man auch wissen, wohin. 

Fünf Tipps fürs erste Mahl
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N a c h h a l t i g k e i t  
a u f  S t e r N e - N i v e a u 
2020 wurde Slowenien in den Guide Michelin 
aufgenommen, 2021 zur European Region of 
Gastronomy ernannt. Wer das Land kulinarisch 
bislang nicht auf dem Schirm hatte: Die Dichte 
erstklassiger Restaurants ist hoch, die Küche 
zwischen Alpen und Adria so vielfältig wie die 
Landschaft, hinzu kommt der betont nachhalti-
ge Ansatz. Vier slowenische Restaurants tragen 
das international anerkannte Nachhaltigkeits-
zertifikat „Green Key“, darunter das Gasthaus 
„Pri Lojzetu“ im Schloss Zemono in den Juli-
schen Alpen, das zu den ersten Vertretern der 
Slow-Food-Bewegung gehört. Chef Tomaž Ka-
včič führt das Haus in der vierten Generation 
und interpretiert traditionelle Küche auf neue, 
unkonventionelle Art. Auch er ist hochdeko-
riert: 2017 wurde Kavčič 2017 von der Vereini-
gung der Jeunes Restaurateurs d‘Europe ( JRE) 
zum innovativsten Spitzenkoch Europas ge-
wählt, 2020 mit einem Michelin-Stern ausge-
zeichnet. Das Tasting-Menü (vier bis sechs 
Gänge) kostet ab 65 Euro.  zemono.si 

f i N e  D i N i N g  m i t  a l S t e r - B l i c k
Ein echtes Highlight ist – nicht nur kulinarisch – ein Ausflug ins „Lakeside“, vor wenigen Wochen mit einem Michelin-Stern  
gekürtes Restaurant im Hamburger Luxushotel The Fontenay. Ein lichtdurchfluteter, eleganter Raum in der siebten Etage, ganz  
in Weiß, mit grandiosem Blick über die Stadt und die Außenalster: Wer hier Platz nimmt, darf Erwartungen haben. Chef Julian 
Stowasser, erst seit März 2020 im Lakeside, kocht klassisch und doch unkonventionell und überrascht mit kreativen Kombinatio-
nen, ohne verspielt zu sein. Dazu: die glasweise Weinempfehlung zum Menü (vier bis sechs Gänge, 130 bis 165 Euro). 

In Pandemie-Zeiten und in nur wenigen Monaten einen Stern zu erkochen, das ist „eine tolle Bestätigung für das Lakeside- 
Team“, freut sich Fontenay-Chef Thies Sponholz. Julian Stowasser stehen unter anderem die frisch prämiierte Master- 
Sommelière Stefanie Hehn und Chef-Patissier Marco D’Andrea zur Seite. Glückwunsch! thefontenay.com

Hamburg

Slowenien

H O T E L  S E R V I C E D  A P A R T M E N T S
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Immer mehr Menschen wollen autark sein 
und ziehen ein Serviced Apartment  

einem Hotelzimmer vor. Das Angebot in 
den Business-Cities wächst stetig – hier  

kommen 15 spannende Newcomer

T E X T  S A B I N E  G A L A S

Couch, 

M Ü N C H E N  I  |  S T E LL AR I S  APAR TM E N T  H O T E L
Auf dem Campus der TU München in Garching eröffnete Anfang Juni ein Hoteldoppel 
– das Stellaris Apartment Hotel und ein Courtyard by Marriott in direkter Nachbarschaft 
zum Science Congress Center Munich – und ergänzen den Wissenschaftsstandort ab 
sofort um die nötige Infrastruktur für MICE-Veranstaltungen und Lehre.

„Leben am Puls der Zeit“ heißt es im neuen Stellaris Apartment Hotel auf dem For-
schungscampus Garching. Das Haus bietet Businessreisenden „home made living“ für 
kurze oder lange Aufenthalte. Die 159 Apartments – darunter Suiten mit getrenntem 
Wohn- und Schlafbereich – sind „simple & smart“, ausgestattet mit voll ausgestatteter 
Kitchenette, Arbeitsplatz und gratis WLAN. Neben ihren privaten „Square Meters“ stehen 
Gästen auch „Shared Meters“ zur Verfügung – mit Lounge, Billardtisch, begrünter Terras-
se, Bar und regionalem Frühstücksangebot. In den Gemeinschaftsräumen sollen sich 
Menschen begegnen, Hausgäste ebenso wie Studenten oder Universitätsmitarbeiter. Ge-
plant sind Veranstaltungen wie Cocktailkurse, Barbecues und Spiele- sowie Leseabende. 

M Ü N C H E N  I I  |  T H E  F L A G  M E I LLE R  G ÄR T E N
Wo bitte sind die Meiller Höfe, fragt sich die Münchnerin und schaut auf den Plan. 
Die Adresse von dem Mitte Juni eröffneten Boardinghaus The Flag Meiller Gärten 
befindet sich in einem gänzlich neuen Stadtquartier in München-Moosach, noch 
weitgehend unbekannt, aber öffentlich gut angebunden – 15 Minuten brauchen  
S- und U-Bahn bis in die City. Das zweite Haus des Familienunternehmens The Flag 
in der Isarmetropole hat 152 Zimmer und Apartments und richtet sich klar an Ge-
schäftsreisende, die länger bleiben. „Für diese Zielgruppe muss das Gesamtpaket 
stimmen“, sagt Geschäftsführerin Eike Muhr. Das heißt: Apartments mit voll ausge-
statteten Küchen, Parkettböden, bodentiefen Fenstern und gratis WLAN. Außerdem: 
Dachterrasse, Fitnessbereich, Restaurant und Tiefgarage mit E-Ladestation.  

Küche,
Bad

the-flag.de

stellaris-apartment.de
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T E X T  S A B I N E  G A L A S

→

M Ü N C H E N  I V  |  S C H WAN  LO C K E
Premiere: Die britische Marke Locke eröffnete an der Theresienhöhe das „Schwan Locke“, ihr 
erstes von zwei Serviced-Apartment-Häusern in der bayerischen Landeshauptstadt. Der New-
comer bietet 151 geräumige Studio-Apartments, außerdem einen kostenlosen Coworking-Spa-
ce, ein Fitnessstudio, ein Coffee-Shop, Einzelhandelsflächen, einen begrünten Innenhof und 
eine trendigen Cocktailbar. Das Design des Schwan Locke ist vom Deutschen Werkbund inspi-
riert, der Anfang des 20. Jahrhunderts in München gegründet wurde. Der Werkbund ging da-
von aus, mittels hochkarätiger angewandter Kunst die Lebensqualität im Alltag verbessern zu 

können. Charakteristisch für den Stil des Apartment- 
hotels sind maßgefertigte Möbel sowie eine raffinierte, 
auf die Mitte des letzten Jahrhunderts zurückweisende 
Farbpalette. Außerdem beherbergt das Haus eine 
Kunstsammlung mit Werken lokaler Talente. Im Früh-
herbst soll Nummer zwei eröffnen: das „Wunder Lo-
cke“ in München-Sendling.  lockeliving.com

M Ü N C H E N  I I I  |  AD I N A  M U N I C H
Im September eröffnete im Münchner Werksviertel-Mitte das 
neue Flaggschiff der Adina Hotels in Europa. Das Adina Mu-
nich bezog in einem spektakulären Hotelturm die Etagen 
neun bis 24 – mit insgesamt 234 voll ausgestatteten Studios 
und Apartments. Damit ist das Adina im Werk 4 des ehema-
ligen Industriegeländes das höchste Hotel der Stadt – Pano-
ramablick über München inklusive. Die lichtdurchflutete 
Lobby mit bodentiefen Fenstern befindet sich im 14. Stock. 
Gleich nebenan: das Restaurant mit Bar und Wintergarten. 
Weitere Highlight sind die Bar mit Außenterrasse im 15. 
Stock sowie der Wellnessbereich mit Sauna, Fitnessraum, 
Indoor-Pool und eigener Terrasse auf der gleichen Etage. 
Die Lage im Werksviertel, das sich gerade vom ehemaligen 
Industriegelände zum neuen Szene-Quartier entwickelt und 
mit bunter Gastronomie, Event-Locations und Cowor-
king-Spaces aufwartet, macht das Haus für Businessreisen-
de wie Leisure-Gäste interessant. Der Ostbahnhof mit An-
schluss zur City und zum Flughafen ist um die Ecke. 

S T U T T G A R T  |  D A S  S C H L AF W E R K 
Schlanker Komfort zu günstigen Preisen: Mit diesem Kon-
zept ging zum Jahresanfang Das Schlafwerk (DQuadrat 
Living) in Korntal-Münchingen bei Stuttgart an den Start. 
Das Haus mit 97 Zimmern ist das erste seiner Art für Kurz- 
und Langzeitgäste mit kleinem Budget und hat sowohl Ein-
zelzimmer, Doppelzimmer oder Apartments für bis zu sechs 
Familienmitglieder, Freunde oder Kollegen im Angebot, je-
weils mit Kochmöglichkeit für Selbstversorger. Das dreige-
schossige Parkhaus hat 109 Stellplätze für PKW und Trans-
porter. Der Buchungsprozess bei Schlafwerk ist vollständig 
digitalisiert, die Zimmertüren lassen sich per Smartphone 
ohne zusätzliche App öffnen. Die Preise für Einzel- und Dop-
pelzimmer starten bei 39 Euro pro Nacht. 

das-schlafwerk.de

adinahotels.com/de

S o n d e r S t r e c k e  M I c e  H y b r i d e  M e e t i n g s
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H 
ybride Formate bestimmen maßgeblich das 
„New Normal“ im MICE-Bereich. Die  
Hotelbranche hat schnell auf die neuen 
Pandemie-bedingten Anforderungen re-
agiert und überrascht mit höchst professio-
nellen und kreativen Lösungen. Da wurden 
komplette Fernsehstudios aus dem Boden 
gestampft und modernste Streaming-Tech-

niken entwickelt, die so vor Covid-19 kaum vorstellbar 
waren. Nicht wenigen Hotels kam dabei zugute, dass sie 
die Zeit der Schließung mit Renovierung und Umbau 
nutzen konnten, auch nach der Devise: mehr Raum, 
mehr Abstand und nicht zuletzt mehr Möglichkeiten für 
Events neuen Zuschnitts. 

So hat zum Beispiel das Hilton Frankfurt City Centre 
die Zeichen der Zeit früh erkannt. Aus dem klassisch- 
konventionellen Kettenhotel wurde nach mehrmonati-
ger Umgestaltung und Renovierung ein neues Schmuck-

oben und lInkS (2): 
Atlantic Hotels

rechtS (2): 
Hilton Frankfurt  
City Centre
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Personen, wird aber Pandemie-bedingt derzeit nur mit 
maximal 120 Gästen besetzt. Bei Hybrid-Events arbeitet 
das Hilton mit Partner Encore zusammen, einem inter-
national agierenden Spezialunternehmen für die Aus-
richtung und technologische Umsetzung hybrider und 
virtueller Veranstaltungen. Bei gemeinsamen Treffen 
werden jeweils individuelle Angebote gestaltet. Snijders: 
„Wir ziehen keine fertigen Pakete aus der Schublade, 
sondern entwickeln für den Kunden maßgeschneiderte 
Lösungen.“ Mal seien 60 Personen vor Ort und weite-

Mit modernsten Technologien für hybride Events stellt 
sich die Hotellerie gerade neu auf. Eine Auswahl 
innovativer Konzepte, die zeigen, wohin die Reise geht

T e x T  M i c H a e l  M ö s e r

Studio
Ab ins

stück für die Main-Metropole, ein urbanes Businesshotel 
mit Leisure-Faktor. Auch der Tagungsbereich wurde 
komplett überarbeitet und präsentiert sich seit April mit 
neuem Gesicht und Konzepten, die sich flexibel an die 
jeweiligen Anforderungen anpassen lassen. General  
Manager Marc Snijders: „Wir haben ein urbanes Mee-
ting-Produkt geschaffen, der New-York-Living-Style 
zieht sich durch das ganze Haus und die Meeting-Räume 
sind wie Wohnzimmer geworden – wir nennen das Resi-
dential Feeling“. Der Ballsaal bietet Platz für bis zu 500 →

3 9
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S t r u c t u ra  l  da  t a  S o c i o d e m o g r a p h i c s  a n d  t y p o l o g y  o f  r e a d e r s

	se x
Male

Female

age
under 30 years	
30 to 39 years	
40 to 49 years	
50 to 59 years	

60 years and older	

education
	U niversity
	 High school diploma/university	
	Sec. school/no high school diploma	
	E lementary/secondary school	

Annual gross income
under 30.000 eur
 30 to 50.000 eur
 50 to 75.000 eur 
 75 to 100.000 eur  

100.000 EUR and more	

Occupational groups
	Owner/Managing dir. of a business	

Freelance
	E xecutive employees	
	S alaried employees	

	occupation
	S ales/distribution 26 % 

Company management	 18 % 
Planning/Development 7 % 

	A dministration 13 % 
Finance 8 % 

	T ravel-Management 10 % 
Human Resources	 5 % 

Production 3 % 
Purchasing 6 % 
Controlling 4 % 

Company siz e 
(employees)

	L ess than 10	 20 % 
10 to 49	 11 % 
50 to 99	 7 % 

100 to 499	 15 % 
500 and more	 44 % 

no data	 3 % 

	Organiz er of business travel
myself 	 64% 

my secretariat	 13 % 
corporate travel office	 15 % 

travel agency	 7 % 
other 1 %

57 % 
43% 

   5% 
12 % 
24 % 
32% 
25 % 

56% 
16% 
23% 

4% 

15 % 
14 % 
30 % 
41 % 

17% 
28% 
24% 
13% 
18% 

Source: BUSINESS TRAVELLER reader survey 2022, Basis: n = 2.128; evaluation : GoogleAnalytics
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INTE    R N A TION    A L  e d i t i o n s

G l o b a l  c o m b i :  In addition to the German magazine, Business Traveller is published in a total of 14 editions worldwide. If Business Traveller Germany and 
another international edition are ordered together, we grant an additive Global Combi discount of 10 %!

Business Traveller UK

Business Traveller  
Middle East

Business Traveller  
Asia-Pacific

Business Traveller  
India

Business Traveller  
US

Further editions: Business Traveller China | Business Traveller Russia | Business Traveller Africa | Business Traveller Dänemark  
Business Traveller Hungary | Business Traveller Poland | Business Traveller The Netherlands
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 14   
20.03.2023

PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:      
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL: 24.03.2023

 04.04.2023
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PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:CALEND 
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL:

PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:CALEND 
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL:

PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:      
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL:

PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:CALEND 
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL:

PUBLISHING DATE: 
CALENDAR WEEK:CALEND 
ADVERTISING DEADLINE: 
PRINTING MATERIAL:

21   
12.05.2023
15.05.2023

 26.05.2023
28   
26.06.2023
30.06.2023

14.07.2023

I S S U E  0 5 / 2  0 2  3 I S S U E  0 6 / 2  0 2  3 I S S U E  0 1 / 2  0 2  4

34 
11.08.2023
18.08.2023

25.08.2023
43  
06.10.2023
13.10.2023

27.10.2023

54 
24.11.2023
01.12.2023

15.12.2023
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A d s  f o rma   t s  &  pr  i c e s
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2 / 1  pa g e
P r i c e : 	 1 3 . 8 0 0 , –   €

P a g e s  a c r o s s  g u t t e r
Tr i m  s i z e * : 	 4 1 2  x  2 7 5   m m
T y p e  a r e a * : 	 3 7 6  x  2 3 1   m m

1 / 1  pa g e
I n n e r  p a r t : 	 6 . 9 0 0 , –   € 
2 .  C o v e r  p a g e : 	 7. 8 0 0 , –   € 
4 .  C o v e r  p a g e : 8 . 2 0 0 , –   €

Tr i m  s i z e * : 	 2 0 6  x  2 7 5   m m
T y p e  a r e a * : 	 1 7 3  x  2 3 1   m m

2 / 3  pa g e
P r i c e : 		 5 . 0 5 0 , –   €

h o r . : 	 Tr i m  s i z e * : 	 2 0 6  x  1 8 4   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 1 7 3  x  1 5 2   m m
v e r t. : 	 Tr i m  s i z e * : 	 1 3 2  x  2 7 5   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 1 1 4  x  2 3 1   m m

1 / 2  pa g e
P r i c e : 		 3 . 8 0 0 , –   €

h o r . : 	 Tr i m  s i z e * : 	 2 0 6  x  1 3 6   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 1 7 3  x  1 1 7   m m
v e r t. : 	 Tr i m  s i z e * : 	 1 0 1  x  2 7 5   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 8 3  x  2 3 1   m m

1 / 3  pa g e
P r i c e : 		 2 . 7 0 0 , –   €

h o r . : 	 Tr i m  s i z e * : 	 2 0 6  x  9 1   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 1 7 3  x  7 2   m m
H o c h : 	 Tr i m  s i z e * : 	 7 3  x  2 7 5   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 5 5  x  2 3 1   m m

1 / 4  pa g e
P r i c e : 		 2 . 1 5 0 , –   €

h o r . : 	 Tr i m  s i z e * : 	 5 6  x  2 7 5   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 3 8  x  2 3 1   m m
v e r t. : 	 Tr i m  s i z e * : 	 2 0 6  x  6 8   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 1 7 3  x  4 9   m m
b l o c k : 	 Tr i m  s i z e * : 	 1 0 1  x  1 3 6   m m
	T  y p e  a r e a * : 	 8 4  x  1 1 6   m m
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SCHEDULE         F OR   DISCOU      N T  BY  F RE  Q UE  N C Y:
2 Ads = 3 % | 3 Ads = 5 % | 4 Ads = 7 % | 6 Ads = 10 %

q u a n t i t y  s c a l e :
from 2 pages = 5 % | from 3 pages = 7 % | from 4 pages = 10 % | from 6 pages = 12 % | from 8 pages = 15 %

Extended rates and quantities on request. No multiplication and quantity scale for special placements and ad spe-
cials. Additional charges and credits are billed according to the actual quantity purchased (at the end of the planning 
year). Line discounts on request. 

Special advertising formats: on request | All prices plus statutory value-added tax. | Agency fee: 15%. 

Text or image elements that are at risk of bleed should be trimmed by at least at least 5 mm at 
the top and bottom and at least 10 mm at the sides from the trimmed final format (206 x 275 mm).  
Be placed at least 10 mm inwards from the trimmed final format (206 x 275 mm). 

Formats over gutter include 3 - 5 mm gutter allowance. Collar overlap must be created in the motif. 

Sp  e c i a l  f o r m at s o n  r e q u e s t

island display ad 
2 6 0  x  1 1 6   m m Tunnel vision 

2 6 0  x  1 3 6   m m

Butterfly display ad 
  4 1 2  x  7 2   m m

Angle display across/High-angle display

q u e r :   4 1 2  x  7 1   m m 
h o c h :  7 1  x  2 7 6   m m

A d v e r t o r i a l :
P r i c e s  f o r  e d i t o r ia l  su p p o r t 
a n d  d e s i g n  a c c o r d i n g  t o  t y p e  a n d  s c o p e .

b u s i n e s s t r a v e l l e r . d eD e z e m b e r / J a n u a r  2 0 1 9 / 2 0 2 0

A d v e r t o r i A l

Kasten_Initial Iquam veleste volupta tectas doluptatior mo-
luptio. Nonseru ptatiae nonseque modi diciis doloribus rem 
hillaudam, omniatiuntes sit vent aligentum quam qui untibus 
dolum delese natur? Endaerf erspera tiorum, nemosam et 

moditi assunt, quis doluptatur? Uribeaquasin conempore nem et opta-
tem volorro quossi cust incte sequia idus eos andae. Neque velis as 
nihilit derecest, sum eum rescipsum ea sitate vende comnis eum laut 
et aut maximodiciis dolo bera neceaqui to dolut aspe dis doluptia si-
tecae prepelitio molorep tatiatur magnatia del modiosandi offictes et 
laut que alit proreseque libus.

Ore net invere, sus, atusapid maio ess
usdant aut unt, qui vitasim que deliquia illaut plit alibusamus sum re-
recae velibus.Ic to bea il ilia atust estiae imodit, sinciist labore ra vent 
excepudant officiuntem ium que eumquo quo que peribero et audis aut 
perio. Aligend aepella tquatur sequae es eatios dent ipsum ipitias pos 
essunt is eictiis dolent ra debiscidi auda quiae nit exceruntio que et do-
lorum es rerferum eum venimus exceptas re quis ut esto molore, core 

Headline
Vorspann 

2-zeilig

Bildunterschrift

Bildunterschrift

Bildunterschrift

nos sit, con rempori vel ius de parci culpa platem et autem quis re sim-
pos quiatis aut officta tumendaepro consequ idenietusae none vellup-
turepe expera dolor

Ore net invere, sus, atusapid maio ess
eped et omnia dolenist estis consect atemporatiur solorrorro etur sunt, 
comnienti opta et rem. Quibust quam et eosapienda as simpor audae 
pa quasperibusa dolorum se ilibern atemporae peribus, si assim ad qui 
voluptatia is mos es ipit unditis nihicitiam ide suntiant, eati conseque 
dest, consequ atemod quam esto volupti atessincte verem laborep 
raectem nimilig natentiae inim facer

Über sc hr if t
Ore net invere, sus, atusapid 
que volore, tentem am faccuptat molupta pelique est et quiaepe rum-
qui unt explitin pos rerest, eicatis vellam ipsum natur? Quisquis et do-
luptus adiant es nosam num illitat escipsam, estrunt alignit ut et ea 
ipsus doluptaturi sim eliquia nis estiume etur? Quia veratur auda dole-
nim faccabo. Buscid et maio est, sa que peremos asperum haris as a 
esedionsed voluptatur? To est, ut es volupta tiatem ex erum utet essi to 
minit voluptatem aut venistia comnis soloreprem exercium eum ut et 
etur aut audi dolorest omnisitam 
inullabo. Nem ft quia voles aut 
omnis et aut audaest, quod min 
reprore voluptatus. logo
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A d v e r t o r i A l

Vorspann 
2-zeilig

Kasten_Initial Iquam veleste volupta 
tectas doluptatior moluptio. Nonse-
ru ptatiae nonseque modi diciis do-
loribus rem hillaudam, omniatiuntes 

sit vent aligentum quam qui untibus dolum 
delese natur? Endaerf erspera tiorum, nemo-
sam et moditi assunt, quis doluptatur? Uribea-
quasin conempore nem et optatem volorro 
quossi cust incte sequia idus eos andae. Ne-
que velis as nihilit derecest, sum eum res-
cipsum ea sitate vende comnis eum laut et 
aut maximodiciis dolo bera neceaqui to dolut 
aspe dis doluptia sitecae prepelitio molorep 
tatiatur magnatia del modiosandi offictes et 
laut que alit proreseque libus.

Ore net invere, sus, atusapid maio essus-
dant aut unt, qui vitasim que deliquia illaut plit 
alibusamus sum rerecae velibus.

Ic to bea il ilia atust estiae imodit, sinciist 
labore ra vent excepudant officiuntem ium que 
eumquo quo que peribero et audis aut perio. 
Aligend aepella tquatur sequae es eatios dent 
ipsum ipitias pos essunt is eictiis dolent ra de-
biscidi auda quiae nit exceruntio que et do-
lorum es rerferum eum venimus exceptas re 
quis ut esto molore, core nos sit, con rempori 
vel ius de parci culpa platem et autem quis re 
simpos quiatis aut officta tumendaepro conse-
qu idenietusae none vellupturepe expera dolo-
reped et omnia dolenist estis consect atempo-

ratiur solorrorro etur sunt, comnienti opta et 
rem. Quibust quam et eosapienda as simpor 
audae pa quasperibusa dolorum se ilibern 
atemporae peribus, si assim ad qui voluptatia 
is mos es ipit unditis nihicitiam ide suntiant, 
eati conseque dest, consequ atemod quam 
esto volupti atessincte verem laborep raectem 
nimilig natentiae inim facerumque volore, ten-

tem am faccuptat molupta pelique est et qui-
aepe rumqui unt explitin pos rerest, eicatis 
vellam ipsum natur? Quisquis et doluptus adi-
ant es nosam num illitat escipsam, estrunt 
alignit ut et ea ipsus doluptaturi sim eliquia nis 
estiume etur? Quia veratur auda dolenim fac-
cabo. Buscid et maio est, sa que peremos as-
perum haris as a esedionsed mincide rnatiore 
volor milique voluptatur? To est, ut es volupta 
tiatem ex erum utet essi to minit voluptatem 
aut venistia comnis soloreprem exercium eum 
ut et etur aut audi dolorest omnisitam inullabo. 
Nem fugita simetur? Ecullest quia voles aut 
omnis et aut audaest, quod min reprore vo-
luptatus.

Ectatur rehende llorem faccaep erorehendi 
repudit re, omnihil is et eum re ommolen isto-
res tioreraest aciunte commolu ptaqui dolori 
vollorepero v aturita quamus, as eum ipsam 
endaectotate olo qui occuptas quam et fuga. 
Itas aut verio. Ovitaspis ratibusdande si od 
modicaturio expellam et pe nosam exerupt 
aturita quamus, as eum ipsam endaectotate 
cusae delis a que conse rehenimus moluptae 
porro torit, imod qui renimpore, consed est-
rum, ut velit accullaut por ma con rem quate 
labor se volore nobitem. Nem corit, solupis 
accab idelitaese si rem con repudae. Ut omnis 
aceaquossit quiandiatur.

Zusatz

Headline
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→ s u pp  l e m e n t s 
are printed matter loosely enclosed with the magazine. Inserts must be 
closed to the binding of the carrier product. The nature of the insert must 
ensure smooth machine processing.

Minimum circulation:� 10,000 copies, partial circulation after consultation 
with the publisher

Minimum format: 	 105 x 148 mm (DIN A6)
Insert thickness:	 max. 3 mm 
Maximum format:	 186 x 255 mm

Price per thousand copies or part thereof 
up to 30 g = 115,- Euro | up to 50 g = 125,- Euro | incl. postal charges

→  B  o u n d  i n s e r t s 
are printed matter/brochures of an advertiser firmly bound into the maga-
zine. 
Bound-in insert prices: 2 – 4 pages = 4.070 Euro | 12 Seiten = 6.675 Euro 

    8 pages = 5.725 Euro | 16 pages = 8.190 Euro 
Minimum format:	    105 x 148 mm (DIN A6)

min. Paper thickness:  115 g (for one sheet)
maximum format:	   206 x 275 mm 
max. paper thickness: 300 g 

Head trim 10 mm, in the waistband milling margin 3 mm, side and foot trim at least 3 mm. Delivery ready folded.	

Please note for inserts, inserts and stick ers:

When placing the order, 5 samples are required, which must be suitable for 
machine processing. Any trimming and folding work will be charged se-
parately. Order deadline by the advertising deadline. Please deliver inserts 
free of charge no later than 8 days, but no earlier than 13 days before the 
first day of sale. 

Packing in cartons:	�T he inserts are to be packed lying in the same 
direction, free of play, protected against slipping 
by intermediate webs and bends, and with a 
handle height of at least 100 mm.

Packing on pallets:	�T he inserts must not be laid crosswise within 
the length; each layer must be provided with an 
intermediate bottom at least 2 mm thick. Stret-
ched pallets must be provided with corner/edge 
protection. Delivery shall be made exclusively on 
Euro pallets.

All inserts and bound-in inserts must be delivered unbound. Delivery address 
will be provided when the order is placed. Prices plus statutory value-added 
tax.

I n s e r t s / b o u n d  i n s e r t s  f o rma   t s  &  pr  i c e s
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t e rm  s  a n d  c o n d i t i o n s

1. In case of doubt, advertising orders must be
accepted within one year. 

2. No guarantee is given for the inclusion of ad-
vertisements in specific issues on specific dates 
or in specific places.

3. Proofs will only be supplied on express re-
quest. The customer shall be responsible for the 
correctness of the returned proof. If the proof is 
not returned on time, approval for printing shall 
be deemed to have been granted. 

4. The publisher guarantees that the advertise-
ments will be reproduced in a technically correct 
manner. Unsuitable or damaged print proofs will 
be returned to the customer without delay. 

5. The customer shall be entitled to a reduction
in payment or a claim for compensation in the 
event of wholly or partially illegible, incorrect or 
incomplete printing of the advertisement, unless 
the purpose of the insertion is only insignificant-
ly impaired by the defects. The complaint about 
defects must be well-founded and must be 
received by the publisher in writing within four 
weeks of invoicing at the latest. 

6. If any defects in the printing documents
are not immediately printable, the advertiser 

shall have no claims in the event of insufficient 
printing. 

7. Liability for direct or indirect damages arising
from breach of contract shall be limited to the 
net price of the advertisement in question, un-
less the damage is due to intentional or grossly 
negligent breach of contract. 

8. The publisher shall deliver specimen copies
immediately after publication of the advertise-
ment. 

9. The discounts specified in the advertisement
price list shall only be granted for advertise-
ments appearing within one year. The period 
begins with the publication of the first advertise-
ment, unless otherwise agreed. 

10. if the order is extended, a claim for retroacti-
ve discount arises, provided that the basic order 
was already eligible for discount. The claim 
shall expire if it is not asserted no later than one 
month after the end of the advertising year. If an 
order does not reach the intended number of 
advertisements, the excess discount granted will 
be invoiced retrospectively. 

11. Costs for substantial changes to originally
agreed designs and for deliveries of ordered 

offprints must be paid by the client. 

12. The obligation to store print documents shall
end 3 months after publication of the respective 
advertisement of the respective advertisement, 
unless expressly agreed otherwise.  

13. In the event of changes to the advertisement
price list, the new conditions shall also apply to 
current contracts. 

14. Text advertisements which are not recogniz-
able as advertis 
are not recognizable as advertisements due to 
their design,  
will be clearly identified as advertisements.  

15. If the magazine cannot be published as a
result of force majeure, strike or the like, the 
publisher shall not be liable to the customer. 

16. In the event of the invalidity of a clause, the
validity of the remaining provisions shall remain 
unaffected. 

17. Place of performance and jurisdiction is
Munich. 
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V e r l a g / A n s pr  e c h par   t n e r / D r u c k

Informationsgemeinschaft zur  
Feststellung der Verbreitung von  

Werbeträgern e. V.

p u b l i s h e r  /  e d i t o r i a l 
o f f i c e
PublisheR:
Perry Publications GmbH, Sebastian-Bauer-Strasse 28 
81737 Munich 
Phone +49  89 / 1 30 14 32 - 0, Fax 0+49 89 / 1 30 14 32 - 22 
www.businesstraveller.de , VAT-ID: DE 198910693

MAnAging DiRectoR/PublisheR:
 Christian Buck, Telefon +49 89 / 1 30 14 32 - 20, Fax 
-22 buck@businesstraveller.de

eDitoR-in-chieF:
Michael Moeser 
moeser@businesstraveller.de

bank details: 
Commerzbank München 
IBAN: DE 33 7008 0000 0491 9725 00, SWIFT/BIC: DRES DE FF 700

Publication frequency:
6 x per year (see schedule) 

publishing day:
Friday (see schedule) 

copy price 
5,50 Euro

Annual subscription: 
49 Euro / 6 issues
Terms of payment:
Payments immediately net. A 2 % discount will be granted for 
advance payments received in full before the publication date, 
unless older receivables still exist. Direct debit is possible (2 
% discount)..

IVW-circulation III/2021:
�Print circulation:		 20.294 
Distributed circulation:	 19.638 
Sold circulation:		 15.524

terms and conditions:
The General Terms and Conditions of Perry Publications GmbH 
apply to the processing of orders.

A d s
PRoJect MAnAgeMent/inhouse sAles: 
Doris Hollenbach, Telefon +49 89 / 1 30 14 32 
- 12 hollenbach@businesstraveller.de

responsible and receiver of ads :
�Christian Buck, Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 20  
anzeigen@businesstraveller.de

tuetsch@businesstraveller.de
ad disposition:
dispo@businesstraveller.de, Telefon 0 89 / 1 30 14 32 - 20

p r i n t i ng
printer:
Vogel Druck und Medienservice GmbH 
Leibnizstraße 5, 97204 Höchberg

Printing process: Web offset, screen 4c 60s, bw 54s 
Processing: 	 Adhesive binding
Paper: 	� Cover: woodfree glossy 170 gsm image print

Inside: almost woodfree glossy image print 80 g
Digital Artwork: ready-to-print pdf files or open files with all 
font (also standard fonts) and image data per: CD-ROM, DVD or 
e-mail (dispo@businesstraveller.de)

Please send us a corresponding proof for each file. 
The ECI profiles apply to data sets and proofs: PSO LWC Improoved for the inner part 
and ISOcoated v2, 300 for the cover.
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